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Les recherches d'antériorités sur les 
bases de données des marques 

 

 

 

 

 

 Niveau : 2 

 Type : Stage court 

 Lieu : A distance 

 Durée : 7h (2 demi-journées de 9h00 à 12h30) 

 Tarif : 650 Euros 

 Renseignements : academie@inpi.fr 

 

Objectifs 
 Identifier les enjeux juridiques d’une recherche d’antériorités de marques ; 

 Définir le périmètre pertinent d’une recherche d’antériorités ; 

 Maîtriser les méthodologies de recherche sur les bases de données marques ; 

 Exploiter les outils de recherche de l’INPI et les bases internationales ; 

 Apprécier la disponibilité d’une marque au regard des résultats de recherche ; 

 Formaliser les résultats d’une recherche d’antériorités. 

L’atteinte des objectifs pédagogiques est évaluée en cours et/ou en fin de formation. Elle est réalisée 
au moyen de quiz, exercices, cas pratiques ou mise en situation. 

Public 

Assistants marques, Gestionnaire marques, Paralegal marques 
Juristes en propriété intellectuelle en entreprise ou en cabinet (CPI ou avocat)  
Juristes amenés à gérer des portefeuilles de marques ou des projets de création de signes distinctifs 

Prérequis 

Il est nécessaire d’avoir suivi la formation « Les essentiels de la PI : les marques » ou de maîtriser les 
notions fondamentales du droit des marques et des procédures administratives de la marque 
française, européenne et internationale, et des droits conférés. 

Programme 

Enjeux juridiques des recherches d’antériorités de marques 

 Finalité d’une recherche d’antériorités : 
- Sécurisation d’un projet de dépôt ; 
- Prévention du risque de refus ou d’opposition ; 
- Prévention du contentieux. 

 Rôle et responsabilités des parties-prenantes (juristes, avocats, CPI). 
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Définition du périmètre de la recherche d’antériorités 

 Rappel sur les droits antérieurs : marques, noms de société et noms de domaine ; 

 Analyse du projet de marque : nature du signe (verbal, figuratif) ; 

 Définition des territoires pertinents ; 

 Statut juridique des marques ; 

 Appropriation des classifications internationales (Nice, Vienne). 
 
Typologie et méthodologie des recherches d’antériorités de marques 

 Typologies de recherches : 
- Recherches à l’identique ; 
- Recherches de similarité. 

 Notion de délais et de coût ; 

 Formulation des requêtes de recherche ; 

 Hiérarchisation des résultats : antériorités bloquantes. 
 
Présentation et spécificités des bases de données (gratuites) 

 Base marques de l’INPI (Data INPI) ; 

 Bases marques de l’OMPI (Base de données des marques et Madrid Monitor) ; 

 Bases marques de l’EUIPO (TMclass et TMview). 
 
Mise en pratique : recherches d’antériorités sur les bases marques 
 
Formalisation des résultats 

 Bonnes pratiques (identification d’éléments bloquants) ; 

 Formulation de recommandations. 

Moyens pédagogiques 

Modalités mixtes :  

 E-learning (3 modules avant formation ~15 minutes)  

 Formation à distance de 7h 
 
Apports théoriques illustrés d’exemples 
Démonstrations et mise en pratique sur une sélection de bases de données gratuites 
Études de cas et exercices pratiques 
Échanges et retours d’expérience 

Intervenants 

Juriste marques de l’INPI. 
Conseil en propriété industrielle. 

 


